


: & - % = 7 _::::,, “ A
i 53} Z Hk ///’E m F,, :
: b ‘ Ix@ : AN
f . ‘ _:_:"-'*’j o N3 é




em um tweet:
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ao olhar com atencao os ao produzir mais conteudo ao entregar relevancia
movimentos estratégicos em menos tempo e para em podcasts e demais

da cultura digital todos os formatos projetos especiais



estrategia e planejamento

____§ de conteudo para
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ao olhar com atencao os marca, Startup ou a?ao de
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para construir uma abordagem racional, consistente e fluida para
marcas e fundamental investir em estratégia e planejamento de

conteudo.

fazer isso com agilidade, no tempo certo entre o crescimento de uma
tendéncia e a velocidade sempre imparavel das atualizacdes do
mundo digital € um desafio constante.
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Contém Contetdo
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pargue /(1R

conteﬁdo pa ro precisavam de um upgrade para além do comercial,

estratégia e planejamento misturando autenticidade com a ciéncia, sem perder a vibe
de conteudo para penSCII" no fUtUI‘O de entretenimento.

encontrar a voz para sua do planeta , ,
marca, startup ou agao de a meta? Conteudo que se sustenta sozinho, sempre fresco,
. S sempre relevante.
marketing digital :




estratégia e planejamento
de conteudo para
encontrar a voz para sua
marca, startup ou acao de
marketing digital

pargue /(e Re

conteudo para
pensar no futuro
do planeta

precisavam de um upgrade para aléem do comercial,
misturando autenticidade com a ciéncia, sem perder a vibe
de entretenimento.

a meta”? Conteudo que se sustenta sozinho, sempre fresco,
sempre relevante.

como resolvemos: Nao seguimos o playbook usual. Fomos
atras de insights de parques iconicos pelo globo, definindo
territorios Unicos de conteudo. Transformamos nossa equipe
em criadores, com uma gestao agil que respira inovacao.

o resultado: Criamos mais que uma experiéncia; criamos um
movimento. Educacdo encontra diversao, conteudo que
engaja e inspira, dia apos dia. Mais de 500 pecas de
conteudo em nove meses de projeto.



estratégia e planejamento
de conteudo para
encontrar a voz para sua
marca, startup ou acao de
marketing digital

pargue /(e Re

conteudo para
pensar no futuro

do planeta

. eftratégia de canais

Cada canal, uma
personalidade

Vamos determinar uma personalidade
para cada tipo de canal, explorando a
sua poténcia em termos de recursos e
possibilidade de medicio.

E ainda: sintetizar que tipo de formatos
@ MEnsagens vamos ascoar por cada
canal, visande a otimizagio da
produgdo e missdes (construgdo de
marca, suporte de base de clientasa
partir de conteddo e conversio).

edtratégia de canais

ey 3
Guiks b 3od baflidones podaris ter gleaot;o_ Inftagram

momentos de encontio entre pdbic

edtredas da casa
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como resolvemos: Nao seguimos o playbook usual. Fomos
atras de insights de parques iconicos pelo globo, definindo
territérios unicos de conteudo. Transformamos nossa equipe
em criadores, com uma gestao agil que respira inovacao.

o resultado: Criamos mais que uma experiéncia; criamos um
movimento. Educacdo encontra diversao, conteudo que
engaja e inspira, dia apos dia. Mais de 500 pecas de
conteudo em nove meses de projeto.

| efimtégia de cansis resumids

narrativas, editorias e formatos

Feed: Big Pictures. Carrossal,

Piesls: Videos curtos (5 segundos

i) o adcor s grances podemos provar

|

Trinca + até 5 flories + 2 Reels
(SEMAMNAL)

Visulizaghes, Ergujaments, Tempa de
ratergba [Foek] eonversbo (oromai e

eombed i knk] i)
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estratégia e planejamento
de conteudo para
encontrar a voz para sua
marca, startup ou acao de
marketing digital
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conteudo para
pensar no futuro
do planeta

como resolvemos: Nao seguimos o playbook usual. Fomos
atras de insights de parques iconicos pelo globo, definindo
territorios Unicos de conteudo. Transformamos nossa equipe
em criadores, com uma gestao agil que respira inovacao.

o resultado: Criamos mais que uma experiéncia; criamos um
movimento. Educacdo encontra diversao, conteddo que
engaja e inspira, dia apos dia. Mais de 500 pecas de
conteudo em nove meses de projeto.

Dia Internacional da Lontra no
BioParque tem presenga
sempre especial de Eduardo e
Ménica!

BioParque do Rio celebra o Dia
Internacional dos
Orangotangos

Haw Podeast Epivode

#9 - Observando a Natureza
3 Podcast do BioParque do Rio




estratégia e planejamento
de conteudo para
encontrar a voz para sua
marca, startup ou acao de
marketing digital

MetLife

Y o () . 2.9
conteudo mu'to o desaf|~o era adaptatuma estrate,g|a de marca para uma
o operacao de producao de conteudo, com objetivos claros de
mais seguro sco.
com a nossa

metodologia



estratégia e planejamento
de conteudo para
encontrar a voz para sua
marca, startup ou acao de
marketing digital

MetlLife

contelddo muito
mais seguro
com a nossa
metodologia

o desafio era adaptar uma estratégia de marca para uma

operacao de producao de conteudo, com objetivos claros de
H=C)

como resolvemos: mergulhamos fundo para entender o
zeitgeist do mercado de seguros e empreendedorismo no
Brasil, criando pautas que resonassem tanto com as diretrizes
Internas quanto com as tendéncias de mercado.

Alem disso estabelecemos uma 'frente de conteddo' - um
calendario editorial que define claramente as rotinas de
producao, aprovacao e publicacao. Esse sistema garantiu um
fluxo constante e eficiente de conteudo de alta qualidade..

o resultado: ndo apenas mantivemos uma producao
constante de conteudo relevante durante todo o ano, mas
tambem conseguimos converter leitores em novos clientes,
fortalecendo a marca MetLife no competitivo mercado
brasileiro.



estratégia e planejamento
de conteudo para
encontrar a voz para sua
marca, startup ou acao de
marketing digital

MetlLife

contelddo muito
mais seguro
com a nossa
metodologia

Vai comprar o primeiro
imdvel? Entenda como se
planejar
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melhor caminho para erescer e

" o e = d atinoir 'Flnnl; rl-u11]|u,1"_‘_.
atingir bons resultados

Cuidados e exames preventlivos
que voct deve te

anos




planeje, crie e mantenha
\ ativa sua estrategia de
conteudo always-on para
HUBs, posts, artigos, e-
O books, Instagram, LinkedIn
em menos tempo e para e TikTO k,

todos os formatos




desdobramento producgéo de content estao de gestao de acoes e
de calendario conteudo em design dF; ataformas comunidades campanhas

editorial larga escala publicacao
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planeje, crie e mantenha
ativa sua estratégia de
conteudo always-on para

b Il;IUIBs' posts, a'f,'gl?saf- com a ajuda de nossa Fabrica de Conteudo, o seu HUB mantém a consisténcia
ooks, Instagram, LinkedIn . .16 escala seu investimento.

e TikTok.

para garantir a producao de conteudo no volume ideal para seu HUB de conteudo,
montamos do calendario editorial ao sistema de aprovagao e acompanhamento.
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Pauta/
Curadoria

Seja a partir de
pedidos internos,

curadoria contratada

ou até mesmo
assistentes de | A,
mMmantemaos
pesquisas
constantes em

temas e conversas

quentes para a
marca.

um fluxo testado em mais de
200 mil pecas de conteudo

A partir da
pesquisa inicial
de temas,
selecionamos o
olhar mais
adequado, aléem
de determinar o
formato que a
histdria vai ter:
sevai serum
texto, um
podcast, um
video, um
infografico etc

Cada formato, vai
nos dar a
dimensao inicial
do tipo de pré-
producao
necessaria.
Alguns exemplos:
Um post: fontes,
draft inicial,
possivels
entrevistados,
Imagens etc

Um podcast:
convidados,
convite oficial,
sincronizacao de
agendas, pauta
em si etc

Aqui ficam os
conteudos que ja
estaoem
gravacao,
escrita ou
criagdo de uma
forma geral.

Aqui ja estamos
produzindo o
texto, editando o
som, montando
asimagens...

Aqui podemos
desde seguir
com revisdes
tradicionais
(texto, som etc),
mas também
acionar
parceiros para
fact-checking ou
revisao técnica.

Em nossas
plataformas,
mantemos
sempre um
“feed”para
acompanhament
o das equipes

\/
\'I; :]‘.
AR \r

Em caso de
equipes
multidisciplinares,
auxiliamos na
selecao de
conteudos com
potencial para
midia.



planeje, crie e mantenha
ativa sua estratégia de
conteudo always-on para
HUBs, posts, artigos, e-
books, Instagram, LinkedIn
e TikTok.

o melhor formato
de conteudo nao
tem preco!

quando foi lancada, a categoria estava carente de
diferenciacao, com todos os players fazendo a mesma coisa
em conteudo.

entramos logo depois do planejamento, estruturando a
operacao de producao em conteudo em alto volume.



planeje, crie e mantenha
ativa sua estratégia de
conteudo always-on para
HUBs, posts, artigos, e-
books, Instagram, LinkedIn
e TikTok.

o melhor formato
de conteudo nao
tem preco!

quando foi lancada, a categoria estava carente de
diferenciacao, com todos os players fazendo a mesma coisa
em conteudo.

entramos logo depois do planejamento, estruturando a
operacao de producao em conteudo em alto volume.

como resolvemos: para conectar as necessidades de SEO as
do publico, categorizamos as formas como procuramos por
produtos e as necessidades mais imediatas: analises,
comparacoes e listas. Isso deu abertura para a producado de
conteudo em escala.

o resultado: uma dos primeiros players a produzir conteddo
relevante até hoje no ar, 10 anos depois, seguindo a
estratégia de producao que desenhamos.



o melhor formato quando foilancada, a categoria estava carente de
de conteudo nao diferenciacao, com todos os players fazendo a mesma coisa
tem preco! em conteddo.

entramos logo depois do planejamento, estruturando a
Z OM operacao de producao em conteudo em alto volume.

ENTENDA TUDO ANTES DE COMPRAR SUA TV 3D
‘

-
Onde encontro T 5
filmes e programas em 3D? a 'na. 7
e duvida:
& Qual o melhor computador para vocé?

Qutras forn

planeje, crie e mantenha Q  ©auepossorazer com
ativa sua estratégia de ' utontes . puoratonde Grar sty documentos

conteliao ab¥ay At PR o R vt
HUBs, posts, artigos, e- - 0 |jestee

books, Instagram, LinkedIn
e TikTok. Qual a diferenca entre 3D Passivo e 3D

Confira alguns modelos: zoom.com.br/notebook

.
w © GUE POSSO FAZER COM
As duas tecnologias tentam “enganar” o seu cérebro, projetando ~ v
levemente diferentes, uma para cada olho, para que vocd tenha a L p .
profundidade. O que muda  como fazem isso: HE Itermo, 36 documentss S
nicializacao SSD (menor =
rdpida armazenamento) Maior desempenho em
e amento de arg VOS5
Duracdo da Mais caros que a pesados
sopassivo Y 3pATIVO bateria grandemaioria oot L
teboo ] ap VOS5 Cf
Confira alguns modelos
‘ . - zoom.com.br/notebook/ultrabook
" - .
Oculos polanzados, co 05 do 05 doulos té NECKTOE
cinema, dividemn opticamente as de LCD que ~ ] ‘) O QUE POSSO FAZER COM
irecionando uma para rapidament -
Possibilidade de MNao & portatil Lriar @ aditar documantos mais
realizar upgrade KiGcus lhn cla OmMpPlexos
- NBo tem efeito flickering o - mais espaco Assistir filmes com mais conforto
(piscadas ripidas). - fisico Realizar upgrades periddicos
+ Sho mais confortivels para Compatibilidade r programas mais pesados
os olhos. . eced com mais cama sdlclo da v Ty J:' .
programas coma adicio e N
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planeje, crie e mantenha
ativa sua estratégia de
conteudo always-on para
HUBs, posts, artigos, e-
books, Instagram, LinkedIn
e TikTok.

®

Carrefour

enriquecemos
paginas de
produtos

uma das maiores redes de varejo do mundo tinha o desafio
de ser didatica em cada fase da jornada de seus clientes.

fomos chamados para automatizar a producao de conteudo
das paginas de produtos, de displays nos mercados e de um
portal de duvidas sobre bens de consumo.



planeje, crie e mantenha
ativa sua estratégia de
conteudo always-on para
HUBs, posts, artigos, e-
books, Instagram, LinkedIn
e TikTok.

®

Carrefour

enrigquecemos
paginas de
produtos

uma das maiores redes de varejo do mundo tinha o desafio
de ser didatica em cada fase da jornada de seus clientes.

fomos chamados para automatizar a producao de conteudo
das paginas de produtos, de displays nos mercados e de um
portal de duvidas sobre bens de consumo.

como resolvemos: automatizamos o processo de criacao de
conteudo, desenvolvemos uma ferramenta proprietaria para
Integracdo da equipe e adotamos um processo evolutivo e
Incremental em parceria com os tomadores de decisdo da
empresa.

o resultado: producao de mais de 10 mil pecas de conteudo
em menos de dois anos, melhorando significativamente a
qualidade do conteudo oferecido aos clientes. Alem disso,
alcancamos e ate superamos as metas de producao de
conteudo para os SKUs, impulsionando a satisfacdo do
cliente e fortalecendo a posicao do Carrefour como lider no
mercado varejista.



planeje, crie e mantenha
ativa sua estratégia de
conteudo always-on para
HUBs, posts, artigos, e-
books, Instagram, LinkedIn
e TikTok.

( 9 uma das maiores redes de varejo do mundo tinha o desafio
de ser didatica em cada fase da jornada de seus clientes.
Carrefour |
enriquecemos fomos chamados para automatizar a producao de conteudo

paginas de daspéaginas de produtos, de displays nos mercados e de um
produtos portal de duvidas sobre bens de consumo.

. A & P imesnlig

O tamanho da TV influencia

na qualidade da imagem?

ﬁ:m! i 0O @
il i

Entendendo os pixels

Distancia da TV tambem influencia

E as polegadas?

Resolucdes comuns para tamanho de TV



planeje, crie e mantenha
ativa sua estratégia de
conteudo always-on para
HUBs, posts, artigos, e-
books, Instagram, LinkedIn
e TikTok.

( » uma das maiores redes de varejo do mundo tinha o desafio

de ser didatica em cada fase da jornada de seus clientes.
Carrefour
enriquecemos fomos chamados para automatizar a producao de conteudo

paginas de daspaginasde produtos, de displays nos mercados e de um
produtos portal de duvidas sobre bens de consumo.

RNlanT Ty FUILL HEE & HEN Will COLOR INHANTCER LS

Mais tecnologia para vocé

assistir seus videos preferidos

SAMSUNG .
=  Modo Futebol para Som & Cores ma WG
STARTTV (@ ==
I 1 « Algaritmes para melhiora de image

Mais emogdo durante os [Ogos

Tecnologias para melhorar a imagem



planeje, crie e mantenha
ativa sua estratégia de
conteudo always-on para
HUBs, posts, artigos, e-
books, Instagram, LinkedIn
e TikTok.

( 9 uma das maiores redes de varejo do mundo tinha o desafio
de ser didatica em cada fase da jornada de seus clientes.
Carrefour |
enriquecemos fomos chamados para automatizar a producao de conteudo

paginas de daspéaginasde produtos, de displays nos mercados e de um
produtos portal de duvidas sobre bens de consumo.

S a b Ferraimeenies
O tamanho da TV influencia

na qualidade da imagem?
e O O@

Entendendo os pixels

Distancia da TV tambem influencia

E as polegadas?

Resolucoes Comuns para tamanho de TV
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ao entregar relevancia
em podcasts e demais
projetos especiais



- | ~ Roteiro e Producio,
\ Estratégia Assinatura preparagao edicao e Gestao de Checagem
e formato Sonora para entrevistas mixagem Plataformas de audiencia

reunimos metodologia, equipamentos e equipe para colocar a sua empresa no

podcast para empresas, mundo dos podcasts de forma agil e com custos competitivos.

:n.artcas' starttilpis aplica-la na pratica € a oportunidade que sua marca tem para embarcar nessa
€ projetos especials tendéncia: construir narrativas e se relacionar de forma ainda mais direta com seus

publicos enquanto conta historias em audio.
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podcast para empresas,
marcas, startups o

o maior festival de entretenimento do mundo criou o "Dia
g ., poodca.St Delas”, um dia especial onde so interpretes femininas
e projetos especiais do ROCk in R'O subiram nos palcos principais.

fomos chamados para criar o desdobramento desta
estratégia na forma de podcast.



podcast para empresas,

marcas, startups
e projetos especiais

podcast
do Rock in Rio

o maior festival de entretenimento do mundo criou o "Dia
Delas”, um dia especial onde so interpretes femininas
subiram nos palcos principais.

fomos chamados para criar o desdobramento desta
estratégia na forma de podcast.

como resolvemos: desenvolvemos um planejamento de
temporada baseado em metodologia agil de gestao,
permitindo uma organizacao eficiente mesmo em meio a
agitacao dos preparativos para a edicao de 2022 do festival.

alem disso, contamos com a colaboracao de profissionais do
meio para a curadoria de entrevistadas, garantindo uma
representacao significativa e diversificada das mulheres no
universo da musica brasileira.

resultados: producao bem-sucedida de 20 programas do
Podcast She Rocks. O projeto trouxe visibilidade para a
presenca das mulheres na industria musical brasileira,
promovendo a diversidade e o reconhecimento de talentos
femininos.

mesmo com os desafios logisticos e operacionais, a
producao a distancia, com o auxilio de plataformas
assistidas, permitiu a realizacdo do podcast com qualidade e
impacto significativo.



o maior festival de entretenimento do mundo criou o "Dia
Delas”, um dia especial onde so interpretes femininas
subiram nos palcos principais.

fomos chamados para criar o desdobramento desta
(o pOdCCISt estratégia na forma de podcast.

do Rock in Rio

o U
(73

podcast para empresas,
marcas, startups
e projetos especiais




podcast para empresas,

marcas, startups
e projetos especiais

podcast
do Rock in Rio

uma das maiores redes de varejo do mundo tinha o desafio
de ser didatica em cada fase da jornada de seus clientes.

fomos chamados para automatizar a producao de conteudo
das paginas de produtos, de displays nos mercados e de um
portal de duvidas sobre bens de consumo.




para concluir:
temos metodologias testadas em grandes marcas e
em diferentes formas de contratacao

.
(r

g’;\

projetos especiais para
podcasts e videocasts

estratégia de conteudo

( 4 b= -
. e & (9 magawu proteste ‘o e B
PARDUL 1’”‘”2’0 coisa

MetL ife DORIO Carrefour

consultoria com

. i ; contratos de fee por loops consultoria para criacao de
diagnéstico, planejamento, 3 ! > : - -
~ anuais ou bianuais mediante formato, producao, edicao
apresentacao e workshop X X ‘o
volumetria contratada e gestao de métricas

de implantacao

= =4

Contém Conteudo



estratégia de conteudo

consultoria com
diagnostico, planejamento,
apresentacao e workshop
de implantacao

always-on multiformato

contratos de fee por loops
anuais ou bianuais mediante
volumetria contratada

AL
(1)

projetos especiais para
podcasts e videocasts
consultoria para criagao de
formato, producao, edicdo
e gestao de métricas

ESTRATEGIA ALWAYS-ON CRIE SEU PODCAST

marcas e startups

SINAPSE NEWSLETTER CONTATO

Conheca algumas das histérias que ajudamos a
encontrar e produzir. Ja colocamos no ar mais de
20 mil pecas de conteudo. Mas, a cada uma, a

emocao é a mesma.

Quando criamos conteddo para marcas, sites de e-commerce, startups ou projetos

Rroprietarios, nosso objetivo sempre foi focar nas histérias, Claro que para isso, fazemos uso

de diversas ferramentas e tecnicas mas o resultado esperado & sempre o mesmao. uma

historia relevante e que alcance o seu publico

Acredite, essa & uma das melhores formas de gerar retorno, leads e awareness para marcas

contemconteudo.com/cases




ESTRATEGIA ALWAYS-ON CRIE SEU PODCAST SINAPSE CASES NEWSLETTER Q

CONTATO Assine a nossa

Se, depois de navegar em nosso site, conhecer nossa metodologia, projetos e ouvir nosso neWSIette r
podcast pintar agquela vontade irresistivel de bater um papo, estaremos por aqui!

Tendéncias, hacks e dicas para produzir o
melhor conteudo para a sua marca

Nome (cbrigat
&
Tvpe vour ema
E-mail (ob
AVozDaMarca#17 - Como produz. @
Descreva sua necessidade, se possivel relacionando site, perfis em redes sociais e demais ‘An o e 2033 - A Vaz cia Marea

ativos digitais - s @ - °

CATEGORIAS

contemconteudo.com/ contato



@ WhatsApp

Conversar com — no WhatsApp

Iniciar conversa

Ainda nao tem o WhatsApp?
Baixar

contemconteudo.com/direto



.contetido/direto + infos_gerais

infos_gerais

clientes

#

Welcome to #infos_gerais!

of the #info rais channel.

‘ 3 maurcamaral.com

Este é o Discord da contemconteudo.com. Sobre o que vamos falar, dependera de quem por aqui chegar. Se vamo
continuar falando, dai, depende de COMO vamos chegar por agui.

J4, ja vou montar um Guia de Regras. Mas, por enguanto vamos praticar apenas uma: nao fale nada que vocé nao
falaria estando do alto de um tamborete em praca publica.

‘ =4 maurcama.. g [T ﬁ E
- Online =

contemconteudo.com/comunidade
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