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tudo se resume a
CINCO COMPromissos

acreditamos muito no poder das historias
contadas a partir do audio e temos a
certeza gue jJuntos podemaos desenhar uma
jornada incrivel em 2021.

DOr 1SS0, antes de seguirmaos em gualguer
parceria, gostariamos de contar rapidamente
por que somos dedicados a produzir
essas historias:

produzimos podcasts para levar emocoes genuinas e
historias reais as audiéncias de Nnossos clientes. Contamos
com a gjuda deles para encontrar essas historias.

acreditamos, também, que essas historias nascem de
0EesSS0as reals. marcas sao criadas a partir da manifestacao
dessas historias na cultura de suas organizacdes. 0 som tem
um potencial incrivel para ligar esses pontos.

ate por ISso, sabemos gue sem apuro técnico, 0s
compromissos 1 e 2 n&o fazem sentido.

entendemos gue 0 sucesso de um podcast mora no
encontro da recorréncia com a intimidade auditiva. junto com
NOSSOS clientes Nos responsailizamos por manter essa
recorréncia ao longo de 2021 e, assim fidelizar nossa
audiencia a partir de momentos unicos.

temos consciéncia de gue 0 mundo contemporaneo Vvive
atraves de suas pegadas digitais. para atingirmos nossos
Objetivos, precisamos planejar com pase na visibilidade
destes dados. e, com eles, construir narrativas alinhadas aos
oropositos de seu segmento de atuacao.






O que é
podcast,
afinal?

A palavra se origina da
juncao de iIPod e
Broadcast. Foi uma
iInvencao do jornalista
inglés Ben Hammersley
em um artigo no The
Guardian em 2004

O primeiro programa
brasileiro fol o Digital
Minds, de Danilo
Medeiros em outubro
de 2004

Sao historias contadas
a partir do audio

Embora existam diversos formatos
disponiveis, o que diferencia um podcast € a
sua forma de distribuicao: gratuita e
assincrona. E, sobretudo, sua habilidade de
contar historias que prendem a atengao

A mitologia de
uma trupe

Diferente de outros meios, o podcast se
baseia muito na figura do criador do
conteudo, ou de um grupo deles. Sao os
melhores amigos que 0S ouvintes jamais
verao.

Recorréncia
e iIntimidade

Uma voz em sua cabeca € um contrato de
Intimidade e oralidade que se julgava perdido.
Ter ISSO em um ritmo constante e com a
certeza de que essa recorréncia sera
cumprida € um contrato com a audiéncia

Reconquista
do contato direto

Esqueca e-mails que nao sao abertos,
timelines que s6 entregam conteudos se
patrocinados. O podcast possibilita o contato
direto com audiéncias. Com entrega de 1
para 1.


https://www.theguardian.com/media/2004/feb/12/broadcasting.digitalmedia
https://www.theguardian.com/media/2004/feb/12/broadcasting.digitalmedia
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https://open.spotify.com/show/0kof6vwnq6i1zlvbh9lwsY
https://open.spotify.com/show/39IqvZCSC52QAehb4b4aaR
https://open.spotify.com/show/4J2PJlRyyqEEHRLSdqTZSn

 CRIXADE

99% HISTORIAS
INVISIBLE



https://open.spotify.com/show/2VRS1IJCTn2Nlkg33ZVfkM
https://open.spotify.com/show/03S6JaeiTVfPrRenaiw0YN
https://open.spotify.com/show/3ImOWdGnN8mHFNaKwMSFJx
https://open.spotify.com/show/5PP15JwCYE0JamaCfoIArz
https://open.spotify.com/show/5jzDxWAShjHrtS2Pm5rIIx

qual o segredo da frequéencia de publicacao?

Quinzendl Semanal Diario

Produgdo segura Padrao do mercado, Desafio de producao,

de tracao mais lento que fideliza mais rapido Mas com grande poder de tragao
@ @ @

Projeto Especial
Inicio, meio e fim,
com maior apuro estetico
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como medimos
O sucesso?

a
: CLICOU NO PLAY OUVIU 1 MINUTO SEGUIU CLICOU EM ASSINAR
Principais metricas para medicao
do aumento e retencao de
audiéncias.
Inicializagoes Streamings Ouvintes Seguidores

2.934 2.045 753 383

inicializagdes @ streamings @ Ouvintes @ seguidores @

Investir em um inicio Garantir a retengao nos Focar na captagao de
arrasador, o chamado primeiros S minutos, ja assinantes em todas as
“minuto de ouro” trazendo o tema comunicagoes



0 que os podcasts tem
feito com o mercado?



de aumento totalizado em horas
dedicadas totais a escuta de Podcast

Fonte: Spotify



telecomunicagdes da consultoria Deloitte para 2020.

Em 2020 o mercado de Podcast deve amadurecer e
movimentar mais de US$ 1bilhdo globalmente, ca
de acordo com as previsdes de tecnologia, midia e
y

30% =
superando
/° seu status

66
oo cmmme et (@ “‘Nicho”™

Fonte: Spotify



- sao os ouvintes de Podcast?

0%

dos usuarios do Spotify free
declararam terem ouvido
Podcast no ultimo meés

uma vez por semane
0-17 18-24 25-29 30-34 35-44 45-54 55-64 65+

Fonte: Spotify



eles
escutam
Podcasts?

2%

Desktop
15%

Game Console

Web

Fonte: Spotify

2% /

2%

oldies
chill
sleep
workout

Os devices
escolhidos estao
diretamente
relacionados com
o momento do
usuario Spotify




- eles escutam Podcasts?

dos ouvintes de podcast no
Brasil ouvem todos os dias

Sexta-feira

Oh - Sh

sI%EE o

semana 18h - 23h

37%

Fonte: Spotify



pensam
os ouvintes
de Podcast?

92% 5%

dos ouvintes de Podcast concordam que podcasts
confiam mais na publicidade  sdo uma 6tima maneira de
se o0 apresentador do podcast aprender coisas novas
endossar a marca

Pesquisar um
produto na internet
o - Conectar-se auma
. marca nas midias
-

° sociais

dos ouvintes afirmaram ter tomado
algum tipo de agao apés ouvir um e ¢ o | Falar sobre uma marca
anlincio em audio durante um podcast com outras pessoas

Fonte: Spotify



nossa forma de trabalhar



acreditamos em
um processo
Incremental

planejamento assinatura sonora mes piloto temporada  analise da temporada redesenho

historias de sucesso

tem um ritmo proprio

oara acontecerem, D
para entrarem para o

Imaginario popular e

nele reveroerar.

DOr ISSO, Crlamos um
orocesso de trabalho
para acertar aos
DOUCOS para acertar
sempre.



gual € a nossa abordagem comercial
para projetos de podcasts



a cada fase, ATIVACAO CONTRATO TEMPORADA Re-PROJETO
nossa relacao

comercial
.
A A " A
planejamento assinatura sonora meés piloto temporada analise da temporada temporada 2

se um podcast € um
orojeto de médio-longo

prazo, nossa relagao Nova rodada de planejamento

comercial pode seguir O estabelecimento das com aplicacdo de liches
O MEesmo ritmo. “metas pode variar, aprendidas para acertos de
- | principalmente com a rota, criacdo de novos
sua marca vai investir existénecia ou ndo de orogramas & reavaliacio
de acordo com as verba de midia da parceria
metas gue atingirmos : :

juntos. : :
. . .



a cada fase,
aprofundamos
nossa relacao
comercial

se um podcast € um
orojeto de médio-longo
orazo, Nossa relacao
comercial pode seguir
O Mesmo rtmo.

sua marca vai investir
de acordo com as
metas gue atingirmos
juntos.

ATIVACAO
P ——————————————

CONTRATO TEMPORADA
e ————l

Re-Projeto
e

Investimento unico

50% inicio do planejamento +
50% entrega da temporada teste

Fee mensal

Todo dia 5 apos primeiro fluxo mensal

Investimento unico

50% Inicio do planejamento +
50% entrega do novo desenho
de producao






7§ " Imersao Tropical e a Vilados
A ) Répteis - BioParque do Rio

Podcast do BioParque do Rio

PODCAST EPISODE

#2-TimeBocdo, |
finalmente juntos! -

Podcast do BioParque do Rio

PODCAST EPISODE

A" #4 -Rubi, Esmeraldaeo
&/ bem mais precioso

Podcast do BioParque do Rio

D o
:\‘\" PODCAST EPISODE DR R
vy #3-Gabié nota10!
oo abiénota10!| »
. |f,';'."\ . : w
A H 1
NSO Podcast do BioParque do Rio

Jun 2020 - 28 min

>



ouca
cutra
. cvlsa

I EP1

a chave da meméria

~ cutra
> colsa

o
me cobre de marca
e me chama de hub

Apr19 - 39 min

OUCO
= cutra
> . cvlsa

) EP.2

/  ouvindo vozes

Mar 25 - 39 min

PODCAST EPISODE

Ep.3 - Me Cobrede Marcae
me Chamade Hub

Ouca Outra Coisa

PODCAST EPISODE

Ep.2 - Ouvindo Vozes

Ouca Outra Coisa




PODCAST EPIS
y |

% i i { Je . i ki " J* " i i e
y - rY Y7 S 0 Sl JEniE 4 "»._l“" wo- - N . 4BV & A
B r . J P .‘l - . F = |

normal comPauloD
e Raira Venturieri

Meoo Caminho

aldo

Feb 26 - 31 min

>

L. B

¥ paprapeigy aminhao . y AV
Prosperidade com Ni
Silva e Camila Farani.

W) Meoo Caminho

- #05 :
na Meoo Caminho

Feb 5 - 60 min

>

Mar 26 - 56 min

>



#1- Jorge Rosolino, CFO
do Grupo Dreamers em:
pessoas, negocios e
oportunidades

DeCasaPod

79>

dreamers.gr

2020 + 26 mins left ———

Sep 2020 - 23 min
PODCAST EPISODE

#3 - Papo com Luiz Telles:
storytelling e afigurado
criador no novo normal

DeCasaPod

Oct 2020 - 48 mins left




0 que podemos fazer juntos agora,
antes de comecar a gravar?



0 que podemos fazer juntos agora,

antes de comecar a gravar?

FABRICA DE CONTEUDO PRODUTOS DIGITAIS PROJETOS BLOG PODCAST CONTATO Q

Podcast para empresas, marcas,
startups e projetos especiais

Que tal contar com metodologia agil e a experiéncia de mais
de 250 programas lang¢ados?

Vocé ja deve ter notado que mais e mais pessoas estao chegando ao mundo dos podcasts e
contando com um engajamento e conversao muito maiores do que em outras plataformas.

Sera que da para criar um podcast para empresas com a mesma energia e popularidade?

Sim, caro que da. Por isso, a contemconteudo.com preparou um novo produto digital que
redne metodologia, equipamentos e equipe para colocar a sua empresa nesse novo mundo

de forma agil e com custos competitivos.

Por que criar um podcast para sua empresa hoje mesmo?

Os podcasts estao ganhando destaque nas estratégias de diversas marcas por fatores bem
especificos. Eles tém custo-beneficio imbativel, flexibilidade de produgao e de distribuicao e

engajamento muito maior do que outros formatos.

Em levantamento recente, o IBOPE levantou que 50 milhoes de brasileiros afirmam ja ter

ouvido um episoédio de podcast nos Ultimos anos. E mais:

63% 58% 30%

contemconteudo.com/podcasts

Froduto digital da contemconteudo.com que
reune metodologia, equipamentos e equipe para
colocar a sua empresa Nnesse NoVo MunNao de
forma agil e com custos competitivos.

@contem_conteudo_com y @contem_conteudo

A 2198646 3467 @ Direto WPP

mauro@contemconteudo.com

Voceé envia
1. 0 seu briefing
agora

Pode entrar em
2 contato para
e analisarmos
juntos a sua
necessidade


http://contemconteudo.com/podcasts
mailto:mauro@contemconteudo.com?subject=Vi%20a%20apresenta%C3%A7%C3%A3o%20sobre%20PODCASTS%20e%20quero%20convesar
https://t.me/mauroamaral
https://wa.me/5521986463467

